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nal de uma cal¢a jeans que

custa em média de R$ 20 a
R$45, o produtor de algodao nio
recebe acima de R$ 1,5 pela ces-
sao de 3 Kg de algodao neces-
sarios para esta confeccao. Nao
€ s0. Do paozinho francés ven-
dido em média por R$ 0,07, o
produtor de trigo fica com ape-
nas R$ 0,01.

Estes sao apenas alguns com-
parativos de precos recebidos
pelos agricultores e pagos pelos
consumidores finais de acordo
com levantamento feito pelo De-
partamento de Economia Rural
(Deral) da Secretaria de Agri-
cultura e do Abastecimento a pe-
dido do jornal MultiRural.

A conclusio, segundo o agro-
nomo Ednaldo Miquelao, € uma
SO:

“Se o produtor rural compu-
tasse em suas despesas os cha-
mados custos indiretos - depre-
ciacao de maquinarios, terra e
mao-de-obra -, certamente sairia
da atividade ou mudaria de ramo.
Ele trabalha apenas com o de-
sembolso direto, ao contrario do
que acontece nas dreas comer-
ciais e industriais que, em suas
planilhas de custos, nao deixam
um so6 item de fora.

E quem sao os viloes da enor-
me disparidade entre pre¢os pa-
gos a0s produtores e pagos pelos
consumidores? A existéncia de 56
impostes, o alto nivel de inter-
mediagao e lucros elevados dos
demais segmentos em compara-
¢ao a remuneraciao de quem faz
brotar o alimento do solo.

Bons exemplos

A pesquisa comparativa feita
pelo Departamento de Economia
Rural evidencia situagées curio-
sas e capazes de provocar a ira
de quem produz:

I Impressionante. Do valor fi-

ARROZ - o tipo agulhinha
apresenta variacao de 264% entre
os dois polos: producio e con-
sumo. Com o preco de uma saca
em casca (R$ 11,82), o rizicultor
consegue comprar s6 10 garrafas
de cerveja no bar da esquina.

FARINHA D€ MILHO - tomando-
se por base o preco de Kg pago
ao produtor e pelo consumidor,
variacao de 527%. O agricultor
recebe R$ 5,62 pela saca de 60
Kg, dinheiro suficiente apenas
para 10,45 litros de gasolina.

MERCADO

Ganbha mais quem nadao produz...

Enire a intermediacdo e os impostos, o produtor fica com a menor renda

Num carro pequeno de passeio, dois p6los: producio
ele precisa dar uma saca de milho e consumo. E em
para ir de Maringa a Londrina relacao 2 batata li-
(100 Km). Se quiser voltar, sa, diferenca maior:
desembolsard o equivalente a 231%. Simplificando:
mais uma saca. o produtor recebe
pela lisa R$ 16,34
MANDIOCA - entre o preco rece- pela saca de 50 Kg.
bido pelo manicultor e o que o A industria, com esta
consumidor paga na feira pelo mesma saca, faz o
Kg da raiz, distancia quilométrica: milagre da multi-
856%. plicacdo. Produz 375
£, pacotes de batatinha
FEIJAO - curiosamente, em frita que para o con-
decorréncia da elevada sone- sumidor final cus-
gacdo de impostos neste cereal, tardoa “bagatela” de
a diferenca entre os dois polos € R$ 412. Diferenca
de apenas 24%. Mas, com os R$§ quase “impercep-
31,00 recebidos pelo produtor tivel”: 2.424%
pela saca de 60 Kg, se for fu- :
mante inveterado, conseguira UARANJA PERA - o
(consumindo um maco por dia citricultor da laranja
marca LM) sustentar o vicio por vendida in natura
nao mais de 30 dias. Porém, se contenta-se com R$
uma familia com quatro mem- 3,86 a saca de 20 Kg,
bros (consumo mensal de 3 Kg) significando aumen-
adquirisse uma saca de feijao tode 193% ao chegar
para auto-abastecimento, poderia  ao consumidor. Com
dormir tranquila. O feijao na me- o copo de suco (qua-
sa estaria garantido por 20 meses. tro laranjas) cus-
Ou um ano e oito meses. Ou tando R$ 1, os nime-
mais de 600 dias. ros sao implacaveis: .
com 20 Kg dessa
SOJA - Quem produz esta fruta (8 laranjas por
oleaginosa originaria da China e Kg), o comerciante
parceira cotidiana em nossa mesa  fatura R$ 40. [ ]
de alimentos corre todos os
riISCOS, Investe em maquinarios
para receber no maximo R$ 11
pela saca de 60 Kg. Com este
dinheiro, ele comprard apenas de
12 a 14 latas. De 900 ml. De éleo
de soja.

FARINHA DE TRIGO - entre o pre-
co do Kg da farinha de trigo re-
cebido pelo triticultor e o que pa-
ga o consumidor, aumento de 100%.

O algodao

é um exemplo
da diferenca
que ha nos
precos entre
BATATA - No caso da batata producdo

comum, variacao de 170% entre e consumo.

Protecina animal. Diferengn de precos
entre as duas pontas é exorbitante

Na drea de proteinas arnimais, as dife-
rercas entre precos pagos pelos cornsiumidores
e recebidos pelos prodiuitores 1nao Sao mernos
deploraveis.

OVO - tipo médio, aumento de 100% entre duas pontas. O
produtor recebe ndo mais de R$ 0,44 pela dazia. O que ele faz
com esta “fortuna”? Simples: coloca mais alguns centavos e
compra uma garrafa de 300 ml de refrigerante: agua, acdicar e
xarope. Ou seja, ele precisa de 12 poedeiras trabalhando em
plena atividade a cada dia para matar a sede por algum tempo
se optar pelo refrigerante.

CARNE BOVINA - para o consumidor, o preco médio da
i carne de boi esta em R$ 2,71, significando desembolso de R$
| 40,65 se resolvesse comprar uma arroba, cujo preco pago ao

pecuarista é de R$ 20,84, descontando-se os juros do prazo

para pagamento. E o frigorifico, por enquanto, s6 nio aproveita
o berro do boi.

CARNE D€ FRANGO - quanto 2 carne de frango, outra
situa¢do curiosa. O avicultor recebe 128% a menos do preco
pago pelo consumidor. Como sua (a do criador) remuneracio |
estd fixada em média a R$ 0,54, ele entrega 1 Kg de frango, .
conseguindo em troca talvez meia garrafa de cerveja. De
preferéncia, gelada.

LEITE - o produtor fica com apenas R$ 0,21 por litro entregue
no laticinio, enquanto o consumidor desembolsa R$ 0,51
significando alta de 143%. Com toda essa dinheirama, consegue
comprar meio litro de gasolina e percorrer com seu carro nio
mais de 5/6 Km. Grande negéciol
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os ultimos anos, a SLC S.A
Nlndﬂstria e Comércio vem
S

e consolidando no mer-
cado de plantadeiras, com um
crescimento anual de 25% em
suas vendas.

A informac¢ao foi dada pelo
gerente de Vendas Linha de Plan-
tio da empresa, Julio Gomes,
acrescentando que a atual pro-
ducdo para plantio direto e con-
vencional estd praticamente ven-
dida.

Julio Gomes classifica o mer-
cado como francamente compra-
dor, atribuindo tal situagcio aos
seguintes fatores: estabilizacao da
moeda, mercado de graos em
crescimento, muito investimento
no plantio de milho e uma me-
lhor capitalizacao dos produtores
rurais.

A SLC, de-Horizontina (RS),
,ﬁxiciou a producio de plantadei-

25 em 1984, hda dez anos, com o
objetivo de manter o parque fa-
bril ativo o ano todo. Segundo
Julio Gomes, atualmente a unida-
de de plantadeiras € indepen-
dente e cresce em equipamentos
e mao-de-obra.

As plantadeiras para plantio
direto representam 80% das
vendas da empresa no setor, sen-
do bem aceitas no mercado, pela
excelente tecnologia incorpora-
da, especialmente em relacio ao
modelo 708 7 AS PD. Pioneiras
ao apresentarem o sistema de
dedos para a distribuicao das
sementes de milho, as plantadei-
ras SLC dispoem de diferenciais
como colocagao das sementes na
mesma profundidade, sul- cos
com paredes planas e fecha-
mento do sulco sem com-

’lagio.
Plantio
direto

Na sua linha de plantadeiras,
a SLC acompanha a tendéncia da
moderna agricultura brasileira de
apostar no plantio direto. Para
tanto, participa ativamente de
eventos de divulgacao do siste-
ma, que apresenta inimeras van-
tagens, juntamente com institui-
¢oes como Embrapa, Iapar - Insti-
tuto Agronémico do Parana, Clu-
be Amigos da Terra, cooperativas
e fundacoes.

Durante todo o ano, a SLC
ativa equipes de campo, quando
os distribuidores realizam de-
monstragoes de plantio com
apoio da fabrica. O projeto en-
volve cerca de 1.200 agricultores
anualmente. A empresa mantém
ainda, no municipio de Horizon-
tina, uma fazenda-piloto, onde as
plantadeiras sdo testadas e aper-—
feicoadas para varias situagoes de
plantio. ' ]

MERCADO

Cresce a venda de plantadeiras

MAQUINA
FAZER
DINHEIRO.

D

Para ter certeza que a
capacidade de corte,
avangcado de peneiras que deixam o
grao limpo. Com isso, a produ-
tividade & superior e o rendimento
da sua colheita é maior. Venha até
seu Concessionario SLC ver de perto
essa maquina de fazer dinheiro.

sua colheita vai ter
produtividade, escolha a colheitadeira SLC. S6 ela tem maior

trilha e separacdao com um sistema

maxima

SLC
WS

Seu melhor investimento.

ESCALA
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