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Luiz Carlos Rizzo
(Maringa - PR)

nal dc umu CJICIJ jeans que
CUSIII cm médiu de 12$ 2!) :1

R$45. 0 produtordc ulgod?o nilo
recebe acimu dc RS 15 pekl cea-
.s;‘1o de 5 Kg dc zllgod?o neces-
sllrios pun! csta confecciao. N510
:3 56. Do pflozinho fruncéa \'€n-
Llido cm médizi por RS (HP, 0

produtor dc trigo ficzl com upe-
nns R$ 0,0].

Estes zlpenns aiguns com-
pararivos cle pI‘c‘§fO.'% wcebicios
pclos zlgricultorc-5 c pagos pa-I05
consumidorcs finair, dc acordo
com lev;1nL:1mc-mo fcito pelo De-
partamento de Economia Rum]
(Derzll) dz: Secrctaria dc Agri—
cultura e do Abastecimento :1 pc-
dido do jornul MLlI[iRLll'1il,

A C0nc1usf10,segL1nd0 0 agré»
nomo Ednzlldo Miquclilo, é uma
56:

“Se 0 produtor rural compu-
tasrse em suns despc-sus OS cha-
mados custozs indiretos - depre-
Cia(_;:E1o dc mzlquinérios, [erra e

mf1O—de~0br21 —\ ccrmmc-nte sairia
dz: atixridade ou mudaria dc ramo.
Ele t1'3l)3”’}2'l apcnas com 0 de-
sembolso direto, ao contrzirio do
que 3(‘OI’1tc‘Ct’ nets areas comer-
ciais e industriais que, cm suas

planilhus dc custos, nfao deixam
um 56 item dc fora.

E quem 05 viléc-s da enor-
mt: dispuridude entre pregos pa»
gos 20.5 produtores c pages pelos
conzaumidorcs? A cxisténcia de 56

impostos. 0 alto nivcl dc inter»
mcdiagzlo e |ucro_s clevudos dos
denmis scgmentos cm C0n1p’dl"il-
C210 51 remL1ne1'a(;:]0 dc quem faz

brotar 0 alimcnto do solo.

lion: example:
A pesquisa comparativa feita

pelo Departamento dc: Economia
Rural evidencia situagécs curio-
sas c capazes dc provocar 21 in
de quem produz:

I
ln1pr€ssi0n;1nle. Do valor fi-

IHIIIOZ - 0 tipo aguihinhzi
apresenta variagfxo de 264% entre
OS dois pélos: produgio 6 con-
sumo. Com 0 prego de uma saca
em casca (RS9 11,82), 0 rizicultor
consegue comprar 5:3 10 garrafas
de cerveja no bar dz esquina.

F??lllll?DE MIIJIO - tom21ndo—
se por base 0 prego cle Kg page
210 produtor e pelo consurnidor,
variagéo de 527%. O agricultor
recebe R55 5,62 pela saca de 60

Kg, dinheiro suficiente apenas
para 10,45 litros de gasolina.
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Gcmba mats quem nito produz...
Entre a intermediag?o e os impostos, 0 produtorfica com a menor renda

Num C21n’O pequeno dr: passeio, dois pélos: produgiio
eh: preCi.sa dar uma saca dc milho e Consumo. E cm
para ir dc Muringzi 21 Londrinu relagfao Z1 bzltuta li-
(100 Km). Se quiscsr voltar, 5:1. cliferengu muior:
<.lesembolsuri1 0 equivulentc :1 251%. Simplificando:
nmis. uma szlca. 0 produtor reccbc

pelu lisa R$ 16.54
MIIIIDIOCB— entrc 0 pregjo rece— pclzl 3110.1 de ‘:0 Kg.
bido pelo l1‘l;lI‘11CLll[01‘ :: O que 0 A indfnstria. com cstu
con.s;un1ido1' p:1g;1 nza Feiru pclo nu-.*..s'x11;1 suca. faz. 0

Kg dn mi‘/.. distflnciu qLli]Ol“I1é[fiCLl: milzlgrc L111 mu lIi~
8‘»(a“'o. plicaczio, Produz 573

_ pucotcs dc b;1tatinh;a
FEIJHO — curiosumentc. em Fritz! que para 0 Con—

dccorrénci;1 du clevuclil s0nc— aumidor Final Cut.»

gz;1gC1c,> dc‘ imp0st<,>:» nc'.»'tc cerczal. tnrflo :1 “bilgzltc-1:1“ dc
an clifc‘rs;‘ny;1 cntrc‘ os dois pélos :3 R3 412. Difc‘1'c'nc;;1
dc ;1pcn;'u.~ 2+‘-"LL M115. com 0: R3» qu;1:.c “impercep-
.’>I.U(f) rcccbidos pc-lo produtor tivcl"; 2‘4Z4%
pclu .v.1c;1 dc 60 Kg, 56 for fuA _

mzmte inxctcruclo. c0n._s‘eguir'.i l?ll?lll? PEIIII - o
(Consumindo um mago por din citricullor da laranja
nmrca LM) sustcntar 0 vicio por vendida in natura
nzio main dc 50 dias. Porém, St‘ COHKCTIKPBC‘ Com R$
uma f:-1m1’1i:1 com quatro mem— 3,86 :1 sum de 20 Kg,
bros» (consume mensul de 5 Kg) significundo Human-
adquirissc uma .S£{C£l dc ft-ij?o to de 195%z1o chegar
para :1uto-:-lbastecimcnto, poderiu no consumidor. Com
dormir tr-_1nquil;1. O feijilo na ma» 0 COPO dc suco (qua-
5:1cgmriagamnticlopor20mcses. tro larzmjas) cus—
Ou um ano e oito meses. Ou tandoR$1,0sm'1me-
mais de 600 dias. ros 5510 implacziveis: ,

com 20 Kg dessa
SOJII — Quem produz esta fruta (8 laranjas por
olezlginosu originilriu da China e Kg), 0 com:-rcizmte
parccira Cotidizma em nossa mt‘S21 fzntum R$ 40, I
dc alimcntos Corre todos os

riscoh, in\'t:.$te cm m;1qL1in:irios
para recebcr no rmiximo RS 11

pcla saca C16 60 Kg, Com este
dinhciro. ale Comprarit upenas de
12 a '14 laws. De 900 ml. DC (3160
dc’ soia. O algodéo

é um exemplo
do diferenga

que ha nos

pregos entre

FIIRINHII DE THIGO — cntrs-3 0 pre-
CO do Kg da farinha dc trigo re-
cebido pelo triticultor c O que pu-
g.-1 0 corLsun1idor, 21 umento de 100%.

l3?'I'I'l'I'l'I — N0 caso dz! batam «”'°d"9‘i°
comum, variag_‘51o de 170% entrc e Consume.

Proteinn animal. Diferenqcn de pregos
cntre as duos pontns é exorbitnnte

Na cirea de protefnas animais, as 61;‘/29-
reng:a.s‘ entrepregospagospelosconsumidores
e recebidospelosprodutores 72070 5620 nzenos
deplordveis.

OVO - tipo médio, aumento de 100% entre duas pontas. O

produtor rccebe n?o mais de R$ 0,44 pela dtizia. O que ele faz
com esta "fortuna”? Simples: coloca mais alguns centavos e

compra uma garrafa de 300 ml de refrigerante: égua, agflcar e

xarope. Ou seja, ele precisa de 12 poedeiras trabalhando em
plena atividade a cada dia para matar a sede por algum tempo
se optar pelo refrigerante.

Cl-IHIIE BOVINE — para o consumidor, 0 prego médio da
came cie boi esté em R$ 2,71, signi?cando desembolso de 12$

40,65 se resolvesse comprar uma arroba, cujo pregso page :10

pecuarista é de R$ 20,84, descontando-se os juros do prazo
para pagamengo. F. o frigorifico, por enquanto, S6 nilo aproveita
0 berro do box.

CHIIICE DE FIIIIIIGO - quanto :1 came de frango, outra
situag?o curiosa. O avicultor recebe 128% 21 menos do prego
page ‘pelo consumidor. Como sua (2 do criador) remunerag?o
esta flxada em média a R$ 0,54, ele entrega 1 Kg de frango,
conseguindo em troca talvez meia garrafa de cerveja. De
preferéncia, gelada.

|.EI'I'E’—
0 produtor fica com apenas R$ 0,21 por litro entregue

no laticmio, enquanto o consumidor desembolsa R$ 0,5]
s1gn1f1c21ndo_alta_ de 143%. Cqm toda essa dinheirama, consegue
corpprar me1o lltI'O dc-3 gasohna e percorrer com seu carro nio
mills dc 5/6 Km. Grande negé-Cio!
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Cresce a venda de plcmtadeiras
os (Jltimos anos, :1 SLC S.A

Nlnd?stria
e Comércio vem

s e consolidando no mer-
Cado de plantadeiras, com um
Crescimento anual de 25% cm
was vendus.

A informagilo foi dadu pelo
gerente de Vendas Linhu de Plan-
[io da emprcsa, Julio Comes,
acrescentando que :1 atual pro-
dugzio para plantio direto 6 Con-
vcncional estzi pruticznmente Ven-
dida_

_]L'Ilio G0n1-:5 clzlssifica 0 mer-
Cudo Como francamentcs compra~
dor, atribuindo [211 situagilo nos
scguintes Fatorcs: est;1biliz;Ig:1o da

moeda, mcrcado dc grflos em
crescimento, muito inwsstimento
no plantio de milho 6 umzl me-
lhor Capitzllizzlgflo dos produtores
rurais.

A SLC, dc-Horizontinzi (RS),
iciou a produgiso dc p1:1nt21dei—

as em 1984, hi dez zmos, com 0

objetivo de manter 0 parque fa-
bri] ativo 0 ano todo. Segundo
Julio Gomes, utualmentc: :1 unida—
de de plantadeiras é indepen-
dents e cresce em equipamentos
e mélo-de-ohm.

As plantadeiras para plantio
direto repress-ntam 80% (11215

vendzls dza empress; no setor, sen~
do bem aceitas no mercado, pela
excelente tecnoiogia incorpora-
da, esp:-cialmente em re-la(_;f1o ao
modelo 708 7 AS PD. Pioneirns
ao zlpresentarem o sisterna de
dc-dos para a distribuigzlo das
sementes de milho, as plantadei—
ras SLC dispéem de diferencizlis
Como colocag?o das sementes nu
mesma profundidacle, sul— cos
com pared:-s planas 6 fechzb
memo do sulco st‘-m com-

’l2.l(_.‘fJ.O.

Plantio
direto

Na sua linha de plantadciras,
3 SLC acompanha 21 tendéncia da
modernzt agricultura brasileira dc‘

apostar no plantio direto. Para
tanto, participa ativamente de
eventos de divulgagsio do siste-
ma, que apresenta infnnems van-

tagens, guntamente com institui-
goes Como Embrapa, Iapar - Insti-
tuto Agronémico do Paranzi, Clu-
be Amigos da Terra, Coopemtivas
e fundagées.

Durante todo 0 21110, :1 SLC
ativa equipes de campo, quando
05 distribuiclores realizam de-

monstmgées de plantio com
apoio da fzibrica. O projeto en-
volve cerca de 1.200 agricultores
anualmente. A empresa mantém
ainda, no municipio de Horizon-
tina, uma fazenda-piloto, onde as

plantadeiras 5510 testadas e aper--
feigoadas para vérias situagées de

plantio.
' I

[SHAH

MAQUINA
E FAZER
DINHEIRO.
Para ter certeza que a sua colheita vai ter méxima

produtividade, escolha a colheitadeira SLC. S6 ela tem maior
capacidade de corte, trilha e separag?o com um sistema
avangado de peneiras que deixam o

'

gréo limpo. Com isso, a produ-
tividade é superior e o rendimento
da sua colheita é maior. Venha até
seu Concessionério SLC ver de perto
essa méquina de fazer dinheiro. Seu melhorinves-timento_
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